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01 —— BRANDING

Colectivo 108
Rebranding =2
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Misiones | Argentina Colectivo 108
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Rebranding para la ONG misionera Colectivo 108, | ool beri it

una organizacion que trabaja por los derechos, colectivo108.com.ar
la visibilizacion y la inclusion de la comunidad
LGBTIQ+ en la region.

Bivediided, Losload ® IETETT R 1]

Se desarrolld una identidad renovada, con piezas
graficas para imprenta, digital y redes sociales,
acompanando sus campanas y proyectos clave
de inclusion laboral y ambiente escolar.

Identidad visual Social media Piezas graficas ' o f DEREMO‘S '..{-"
W o =2 . INCLUSION
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Diversidad, Equidad e Inclusiédn




02 —— REDES SOCIALES

Desarrollo de piezas graficas
S

Netflix | Argentina / Rusia

B k-
Nasha Natasha es un documental de 2020, dirigido ‘ﬂ’ﬁ“ﬁ_‘{h
por Martin Sastre, sobre la gira de la actriz y cantante %‘*ﬂ:ﬁ?ﬂ“ P
iy ,

Natalia Oreiro por Europa del Este, Rusia, Polonia,
Rep Checa y una extensa gira musical por el
transiberiano.
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Desarrollé piezas graficas para redes sociales de la
artista uruguaya y edicion de material provisto por
.a productora y Netflix.

Social media Piezas graficas Edicién . ——
b il
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Campanas Adaptaciones
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moovdexter
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Lidere el front-end de los e-commerce sobre B Vorsucurscies () Lugor de entrege
VTEX, maquetando creatividades HTML5, CSS3 s = — 0
y JS orientadas a UX/Ul mobile-first. ' - "

Coordine releases con agencias externas
(Brandlive, EmBIlue, Fizzmod, SemExpert) y
gestione integraciones de nuevas herramientas
(reviews, search, pagos) para impulsar
performance y conversion.
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E-commerce UX /fUI Front-end

Integraciones Performance Campanias

MooV Dexter @ [310¢K



04 —— COMUNICACION INSTITUCIONAL
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Misiones
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Comunicacion para una ez 124ml 4R
1 4 " " hlicaciones Seguitr e
sociedad mas inclusiva i
llt:::ﬁ::gi;i:;:ial contra la Discriminacian.
Disefié la estrategia de comunicacion institucional a Xenofobia «;dﬂﬁf;ifgm e inclusiva.
. = . . S TEETT e
para INADI Misiones, con el objetivo de visibilizar o P
iniciativas de inclusion, diversidad y derechos humanos | ' T o) ’ =
en la provincia. -. ) REly Discr iminaci&n'
' I i . ¥ I y l Marc i ™ 4
Desarrolle content calendars, gestione redes sociales, . | L Jllrldlcu v Cﬂnceptual
adapté piezas institucionales y generé nuevas campanas K1 | :
multiformato. También coordiné el contacto con medios ' » . Disertantes:
locales y nacionales para amplificar el alcance de las
acciones del organismo, & Jueves 05/10/203
Redes sociales Comunicacién institucional D100 he m?ﬂrmrﬁrﬂm rlorencia Gonziez
O AulaMagna ygp ~ "*/#"Msiones  detegocisn s
2do piso - 5¢ 1
Campanas Disefio grafico Prensa y medios ede Central
inadi e
inadi .168 ) ~Unversioan
aston Dﬂfhar}:
INSTITUTO NACIONAL Linea de Asistencia a
CONTRA LA DISCRIMINACION, Victimas de Discriminacion

LA XENOFOBIA Y EL RACISMO Hacismo vy Xenofobia
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05 E-COMMERCE / CONTENIDOS
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Tienda online, redes vy live commerce

Orquesté la tienda online (WVTEX) y sus canales
soclales, disefando el sitio completo y optimizando

velocidades de carga con jQuery y Lazy Load. AV S N X A - Leb B meel | G p iy
= ; : . o =B ‘.__r'. _ - . . ' -' he i T — juli_toyx
Desarrollée acciones de email automation para 1 | L PR -~ ale e F Quiero ¢l de Dispen

aumentar la recompra y gestioné la comunicacion
digital de la marca, incluyendo campanas, contenidos
y piezas promaocionales.

Envio I i
senol dig #?IJ Envios o todo ol pais

Tambien lideré el proyecto de Instagram Live via et 210 ‘GuisoootideSisesy  |es) mﬁﬂ?ﬂl‘f"
streaming junto a Disney Co. Vivo, con la influencer -
argentina Stephanie Demner, integrando la tienda .

online vy las redes sociales. —r——— e

-*'-';"_.‘" e - . EL JUGUETL
E-commerce UX /Ul Social media fi ?‘ EL MUNDG = _

Live commerce Campanias Email automation

jw & ()

Tienda online Contenidos Instagram Live
sobre VTEX V campanas y Streaming



06 —— DISENO WEB / UX Ul / CONTENIDOS

WALAEA Y

Disené y desarrollé el sitio web oficial de
Natalia Oreiro, acompanando su evolucion
artistica y sus distintos proyectos en musica,
cine y television.

En una primera etapa utilice tecnologia
Flash, creando una experiencia interactiva,
visual y dindmica, alineada a su identidad
vy estetica.

Con el avance de |a tecnologia, migre el sitio

a una version en codigo mas liviano y responsive,
optimizando el rendimiento, la velocidad de carga
v la adaptacion a todos los dispositivos

(desktop, tablet y mobile). Ade RO
E . . ’ - 2 - O R Ei i

Integra secciones de noticias, discografia, x NS

agenda, galeria multimedia, videos, prensa - ey

y contacto, con una navegacion clara y una
estética acorde a cada etapa de su carrera.

galtar inira

e e skip inLro Nuéve lanzamiento
Disefio web Desarrollo UX /U ’ ’ TU VENENG
Responsive Multimedia Optimizacion G i
= & Ay ol
Sitio oficial Diseno liviano Integracion Evolucion tecnica:

multiplataforma y optimizado de contenidos | Flash = HTML/CSS/JS



07 —— DISENO WEB / UX Ul / IDENTIDAD DIGITAL

SALTYLIFE

EYEWEAHR LIFESTYLE - M A I'Sas
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Disené y desarrollé el sitio web oficial de
SaltyLife, una marca de eyewear & lifestyle v 1 \ :
de Malta, inspirada en el mar, la naturaleza e o ecTiw s R 17 4

y un estilo de vida al aire libre. e ——— . S S fiL TYL IF E

El proyecto consistio en trasladar la identidad
visual de la marca al entorno digital, creando
una experiencia web limpia y visual, donde

el producto, los paisajes y el universo lifestyle
fueran los protagonistas.

Trabajé la arquitectura visual, disefio de
interfaces y desarrollo del sitio, cuidando

la estética, la navegacion simple y el rendimiento
en todos los dispositivos.

Ademas, desarrollé y adapté piezas graficas
digitales, respetando los lineamientos de SaltyLife
y manteniendo consistencia entre marca,
producto y comunicacion.

Diserno web Desarrollo X /Ul

Responsive Identidad digital Piezas graficas

- % “0-

Sitio web Disefio visual Fotografia Adaptado
oficial y desarrollo de producto | a todos los dispositivos




08 DISENO WEB / UX Ul / DESARROLLO

DRMC

INGENIERIA & CONSTRUCCION

Disene y desarrolle el sitio web corporativo

de DRMC Ingenieria & Construccion,
replanteando la experiencia digital de la
empresa desde su arquitectura de contenidos
hasta la interfaz y el desarrollo front-end.

El proyecto fue construido a medida con

HTMLS5, CSS3 y JavaScript Vanilla, desarrollando
un sistema responsive optimizado para desktop,
tablet y mobile. La astructura modular permite
presentar servicios, experiencia, proyectos

y soluciones técnicas con una navegacion clara

y orientada a la conversion.

Trabajé ademas el sistera visual digital

de la marca, utilizando su paleta azul, blanco
y amarillo, iconografia técnica, fotografia de
arquitectura y recursos graficos vinculados

a planos y construccion.

La experiencia incorpora CTAs estrategicos
y formularios de contacto, junto con criterios
de performance, SEO, accesibilidad y una
navegacion simple.

Diserio web Desarrollo front-end Ux / Ul
Responsive HTML / CSS / JS SEQ
Fa
- 4 [ all
Sitio web Disefio visual Optimizado Estructura orientada
corporativo y desarrollo a todos los dispositivos a la conversion
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09 E-COMMERCE / WEB / DIGITAL

L

FASHION E-COMMERCE - ARGENTIVRR | ON SEZ F.;

Disene y gestioné la tienda online )t FALL WIHTER 2025
de ONA SAEZ, desarrollada sobre - |

WordPress + WooCommerce,
trabajando la experiencia responsive,
la organizacion y optimizacion

del catalogo y contenidos comerciales.

El proyecto incluyo la gestion de piezas

y campanas digitales, acciones de

email marketing y soporte de los

canales sociales de la marca, manteniendo
coherencia entre la identidad de ONA SAEZ
Y Su experiencia de compra online.

También participé en proyectos digitales

vinculados a Lujan Saez y 08 Underwear, i . B - - -
ampliando el trabajo a otras marcas - e | | = ONASAE7
del grupo. - B - i i[5\ FaLL winTER 2025

SHOP NOW _

E-commerce WooCommerce WordPress

BAGS
4 ACCESSORIE]

UXx /Ul Responsive Email Marketing
—
Tienda Disefio visual Campanas Email

online y desarrollo digitales marketing



10 === TRAYECTORIA /OTROS PROYECTOS

MAS DE
15 ANOS

DISENANDO, DESARROLLANDDO
Y COMUNICANDO IDEAS

Durante mas de 15 anos trabaje entre disefio,
comunicacion, tecnologia y e-commerce,
desarrollando proyectos para marcas, empresas,
organismos, productoras y profesionales

de distintos sectores.

Disené sitios web, tiendas online, identidades,
campanas, piezas graficas y experiencias digitales.
Cada proyecto fue diferente y esa diversidad

fue construyendo mi manera de trabajar:

entender una necesidad, encontrar una solucion

y transformarla en algo que funcione y comunigue.

Este portfolio retine algunos de esos trabajos.
Hay muchos mas.

a0’

R R V4 & a

g3 i

Tonel Privado Dedo Interactivo IMS (Espaiia) Essen Sprayet Musica en Espera Min. Desarrollo Social
E-COMMERCE WERB / INTERACTIVO DISENO GRAFICO COMUNICACION WEB / E-COMMERCE PROYECTO CINEMATOGRAFICO ~ Misiones
‘ | l | COMUNICACION INSTITUCIONAL
— o . - ® s o oo @ 0>
0 | 2 ‘ 4 6 10 | 12 12 | 14 15+
Coca-Cola Jenny Williams Eno Garage NotCo Cinecolor Gobierno de Misiones Alvear Paulina Abascal
DISENO GRAFICO E-COMMERCE IDENTIDAD DIGITAL PRODUCCION AUDIOVISUAL COMUNICACION HOTELERIA SITIO WEB OFICIAL

INSTITUCIONAL
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hola@rodrigo-fuenzalida.com www.rodrigo-fuenzalida.com

/soyrodrigofuenzalida
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